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Sammanfattning

* Tva av tio konsumenter agerar regelmassigt "miljomassigt” i sin konsumtion,
val av transporter och energianvandning

* Det finns ett GAP mellan ord och handling. De flesta séager sig vara
engagerade i vad de sjalva kan gora for att minska sin klimatpaverkan och
villiga att betala. | praktisk handling ar det dock betydligt farre som verkligen
agerar. Ansvaret for lagre klimatutslapp laggs péa politiker och myndigheter.

*  Kvinnor kdper i betydligt stérre utstrackning "miljévanliga” varor an man gor.
Ungdomar tycks inte vilja gora avkall pa sin bekvamlighet. De agerar i mindre
utstrackning an andra aldersgrupper "klimatmassigt”. Majligtvis tar yngre
personer miljohansyn som nagot sjalvklart som man inte ska behdva betala
for.

O
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Hur val anser du att foljande pastdenden stammer Gverens med vad du sjalv anser eller gor?

Jag anser att klimatproblemet ar orsakat av manniskan 86

Jag ar engagerad i vad jag personligen kan gora for att
varna om miljé och naturresurser

Jag ar villig att betala mer for varor som inte ar férorenade

Nar jag hor att en tillverkare fororenar miljén later jag bli att
kdpa deras produkter

Det ar forst och framst myndigheternas ansvar att bidra till
miljovanliga l6sningar

Jag stottar miljoskyddsorganisationer

W Stammer

Klimatférandringarna har till stérsta delen naturliga orsaker 31
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Tva av tio har &ndrat beteende

* De starkaste forklaringsfaktorerna till att konsumenter agerar "miljovanligt” &r
en kombination av kunskap, attityder och oro. Manga bland de som anser att
klimatférandringar ar skapade av méanniskan och att situationen ar allvarlig
forandrar sina konsumtionsvanor (Dedikerade 16%). Samtidigt har vi en
grupp som agerar och konsumerar ” klimatriktigt” utan att vara 6vertygade
om att klimatférandringar orsakats av manniskan (Rationella 6%). De tror pa
en kombination av manniskan och naturliga orsaker.

*  En stor grupp (Priskansliga 30%) har starka asikter om klimatet och ar
oroliga, men de har &nnu inte andrat sina vanor i sarskilt hég grad.

* Fyra av tio svenskar har inga asikter eller anser att miljofragan ar éverdriven
(Oengagerade 25% och Ovilliga 16%).

Svenska klimatsegment synovate
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Agerar och &r engagerad/Rationella
Ovrigt 7% 6%

Agerar ej, ej mitt ansvar, klimatet
har naturliga orsaker/Ovilliga  16%
Agerar ej, men mitt ansvar/
Priskansliga

30%

Agerar ej, e mitt ansvar, manniskan
orsak till klimatférandringar/ 25%
Oengagerade

16% Agerar, tar ansvar/Dedikerade
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Profil klimatsegment RS

Rationella (6%)
Miljsproblem 6verdrivs. Stéttar Dedikerade (16%)
miljborganisationer. Investerar Bekymrade, allvarlig situation,
(hybridbil, biobransle, isolera myndigheters ansvar. Minskar
bostad, solpanel). Handlar utslapp genom maten — &ter
ekologiskt och lokalt. CSR viktigt. lokalt, ekologiskt. Képer miljo-
Hog utbildning, TCO, stor bostad, markta hygienprodukter.
Flyg+tag Energisnala, fornybar el. CSR
Oengagerade (25%) zltl;t;lg(]jtr.]iléslnnor, SACO/SR, hég
Myndigheters ansvar
Man, LO-medlem

Priskéansliga (30%)

- Bekymrade, allvarlig situation.
Ovilliga (16%) Vill ha garantier och miljo-
Miljdproblem ej allvarliga. markning. Miljévanligt &r dyrt.

Man, pensionar, grundskola 30-44 &r, lagenhet <50 kvm,
SACO/SR, Internet
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Trender

Transporter
» Kollektiv resa till arbetet
» Vidlja miljovanliga alternativ pa tjanste- och semes  terresa
e Betala klimatavgifter

« Laga mat fran grunden

e Lokal mat och ursprungsland
e Tydliggéra miljoméarkningar

e Brett utbud av ekologisk mat
e Prisvardhet

» Farrel/lite forpackningar

Hygienartiklar
e Ekologiska varor
e Miljdmarkta produkter
» Undvika engangsférpackningar
e Lite foérpackningsmaterial

Energi
» Potential i energisparande atgarder av varme ochva  tten
e Fossilfri produktion
e Fornybart
« RA&dgivning

Avfall

* Kompostering av organiskt avfall
« Undvika engangsférpackningar
e Lite forpackningsmaterial
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Om undersokningen

Bakgrund och syfte
Att fa svar pa konsumenternas klimat- och miljéférvantningar och hur dessa paverkar
olika branscher och foretag. Rapporten anger ocksa trender som kommer att dominera

i samhallet.

Design

Syndikerad undersokning | Synovates internetpanel under december 2009 och januari
2010. Malgrupp: 16-75 ar. 1.013 genomforda intervjuer. Urvalet till Synovates
Internetpanel ar rekryterat fran telefonomnibussen Synovate Direkt som baseras pa ett

riksrepresentativt urval.

Innehall

¢ Klimatsegment
*  Attityder till klimat- och miljoéfragor
*  FoOrvantningar pa samhalle och foretag
* Konsumtion och beteende | féljande branscher:
°  transport
° mat (producenter och dagligvaruhandel)
° hygienprodukter
° ellenergi
° avfall
*  Attityder till féretag och varumarken nar det galler miljdansvar
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